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1. Objetivos da disciplina:

Introduzir a questão da memória empresarial,  ou história corporativa, buscando definir  sua função no
mundo empresarial e os mecanismos para sua utilização como provedora de documentos históricos para
estudos de história econômica e social.

2. Programa:

2.1. Definições de memória. Memória e História.
2.2. O mundo da produção nas sociedades pré-capitalistas e na sociedade contemporânea.
2.3. As grandes teorias produtivas do século XX: Fordismo, Taylorismo, Toyotismo.
2.4. Manufatura, produção em massa, multinacionais: a organização e o indivíduo.
2.5. A corporação e a imagem da corporação: a história do marketing.
2.6. Marketing: venda do produto e venda da própria imagem corporativa.
2.7. Produção de bens: circulação, consumidor final, logística.
2.8. Cultura material na produção de conhecimento histórico no passado e no presente.
2.9. A produção e o uso das memórias de empresa ou histórias corporativas.
2.10. História de empresas como historiografia: teoria e métodos.

3. Atividades

Seminários de leitura de textos e apresentação de ensaios de projetos temáticos.

4. Avaliação de aproveitamento: Nota individual de trabalhos e prova final escrita.
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